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专题十五　体育旅游
——“体育+旅游”融合发展加速

相
关
知
识

体育旅游者群体画像分析：国内倾向与国际偏好

热
点
应
用

考点
体育旅游的概念

重点；
考点

体育旅游者的概念、特征及分类

考点
体育旅游目的地的概念与分类

中国体育旅游业发展趋势
难点；
考点

体育旅游的内涵与外延

旅游、体育旅游与休闲体育三者之间的区别与联系
考点

考点

从广义上讲，体育旅游是旅游者在旅游活动中所从事的各种身体娱乐、身体锻炼、体育竞赛、体育康复以及休闲体育文化交流活动与旅游地、体育旅游企业和社会之间的关系总和

从狭义上讲，体育旅游是旅游产业和体育产业深度融合的新兴产业形态，是以体育运动为核心，以现场观赛、参与体验及参观游览为主要形式，

以满足健康娱乐、旅游休闲为目的，向大众提供相关产品和服务的一系列经济活动，涉及健身休闲、竞赛表演、装备制造、设施建设等业态
考点

考点

定义范畴

目的导向

活动性质

考点

考点

考点

相互依存

体验延伸

考点

考点

考点

联系

考点

考点

区别

产业融合

重点；考点

体育旅游者特征

考点

重点；考点

体育旅游者概念

体育旅游者分类

为了满足精神需求或自我实现的需要，暂时离开常住地前往体育旅游目的地，以参加休闲体育活动或观

赏体育竞赛为目的，享受体育旅游资源衍生的体育旅游目的地产品，并在此过程中进行经济消费的人
考点

体育旅游方式的参与性

体育旅游目的的双重性

体育旅游群体的特殊性

考点

考点

考点

按国境分类，分为国内体育旅游者和国际体育旅游者

按目的地与居住地之间的距离分类，分为短线体育旅游者和长线体育旅游者

按旅游者参与的程度分类，分为直接参与型体育旅游者和间接参与型体育旅游者

按旅游组织形式分类，分为团体体育旅游者和散客体育旅游者

考点

考点

考点

考点
考点

考点

体育旅游目的地概念

体育旅游目的地产品分类

体育旅游目的地是指具有明确体育符号形象吸

引物体系的开放系统，且满足旅游者在此做短暂

停留、参观、游览，从而获得运动体验、休闲娱

乐、健身康体、文化交流等多种需求的地理区域
考点

赛事型体育旅游目的地产品

休闲型体育旅游目的地产品

节庆型体育旅游 目的地产品

民俗型体育旅游目的地产品

探险型体育旅游目的地产品

训练型体育旅游目的地产品

拓展型体育旅游目的地产品

会务型体育旅游目的地产品

竞技型体育旅游目的地产品

极限型体育旅游目的地产品

主题公园型体育旅游目的地产品

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

规模扩容与需求多元，共筑市场新景

产品融合与服务精细，创新驱动前行

产业融合与跨业合作，协同共促发展

品牌塑造与竞争差异，凸显市场优势

国际合作与绿色发展，拓展未来空间

难点；考点

难点；考点

难点；考点

难点；考点

难点；考点

考点

谁会成为体育旅游者？

谁更喜欢来中国进行体育旅游活动

案例背景

案例分析
考点

案例启示
考点

考点

产品与服务开发

基础设施建设

文化融合与推广

政策与安全保障

人才培养与合作交流

考点

考点

考点

考点

赛事观赛型

运动参与型

文化体验型

休闲度假型

探险挑战型

社交互动型

健康养生型

教育培训型

家庭亲子型

商务结合型

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点

案例背景

案例分析
考点

案例启示
考点

考点

体育爱好者

健身和健康追求者

冒险和探险爱好者

家庭和团体旅游者

文化和体验型旅游者

考点

考点

考点

考点

主观影响因素

客观影响因素
考点

考点

人们有自己支配的时间

有足够的可供支配的金钱

体育兴趣与爱好

体育旅游动机与意愿

考点

考点

考点

考点

交通便利可达性

运动设施智能化

旅游风尚带动性

考点

考点

考点

考点

考点

考点

考点


